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«N’hi ha qui creu —hi ha idiotes per a tot— que a cada salt tecnoldgic perilla la vida
de Iartista. S6n els endevins que condemnaren el teatre quan aparegué el cinema, i el
cinema quan s’implanta la televisié. I ara voldrien fer igual amb la premsa sota
I’empenta virtual de la xarxa. Perd el mén no funciona aixi. El meu viciijo estem es-
talvis» (Joan Gari, Un ofici del segle).

«A vrai dire, le mot d’“enseignement” ne me suffit pas, mais le mot d’“éducation”
comporte un trop et un manque. Dans ce livre je vais slalomer entre les deux termes,
ayant a ’esprit un enseignement éducatif» (Edgard Morin, La téte bien faite).

1 PERIODISME I ENSENYAMENT A L’ERA DIGITAL

El periodisme és una praxi sociocomunicativa plurisecular que ha evo-
lucionat amb el pas del temps 1 que avui es veu sotmesa a canvis profunds.
Més encara: el periodisme, per la seva propia naturalesa, es genera —i es
llegeix— enganxat al dia a dia. Els tipus de discurs, els generes o els mitjans
de comunicacié social sén fenomens indubtablement inserits en la historia
1 en formen part de ple dret. En un pla més general, cal considerar que
I'afany de deshistoritzar els fets lingliistics i comunicatius és una déria
simplificadora que amaga mistificacions intolerables des d’un punt de vista
intel-lectual. I, paradoxalment, resulta que aquests plantejaments amb pre-
tensions d’atemporalitat solen ser efimers perque el contrast amb les dades
empiriques els desmenteix amb promptitud Només després de situar els
fets en la seva historia podem capir-ne el 51gn1flcat i, a partir d’aquesta
comprensié profunda, projectar-los sobre altres ¢poques, transcendir el
seu context immediat 1 contemplar-los des d’una reflexié transtemporal
alliconadora. Aquesta és una de les preocupacions centrals del present text:
’educacié del jovent en el sentit de la historia, en la dimensié historica de
la realitat social. L’analisi del discurs periodistic ens sera molt util per a
aquesta comesa.

Aquest treball s’ha realitzat en el marc del projecte de recerca UJI-Fundacié Bancaixa P11B2011-
53 idel P. I. del Ministerio de Ciencia e Innovacién FFI2010-18514.
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El discurs periodistic, en efecte, ha experimentat en els darrers anys
transformacions notables ja que es recontextualitza continuament en fun-
ci6 d’unes mutacions sociologiques i tecnologiques que modifiquen de
manera substancial les condicions de la comunicacié social i, en conse-
quencia, els continguts, les estructures textuals i les convencions expressi-
ves d’aquest discurs. La voga dels blogs, per exemple, ha propiciat maneres
diferents de comunicar-se que reconfiguren la concepcié del discurs perio-
distic, de la professi6 corresponent, del grau de subjectivitat en la presen-
taci6 dels fets, dels usos estilistics, de les possibilitats d’interaccié i de les
expectatives 1 les rutines interpretatives dels lectors. En un panorama més
ampli, el de la cultura digital en conjunt, els analistes han parlat d’una ter-
cera fase —successora de la primera fase d’escriptura manual i de la segona,
corresponent a la galaxia Gutenberg— que desestabilitza en la nostra so-
cietat la concepcié tradicional del coneixement, del comportament i de
I’educacié. Rafaelle Simone (2012: 26) la caracteritza aixi: «La Terza Fase
comincia con lavvento dell’informatica e della telematica ma trionfa con
Pavvento della rete e dei gadget connessi a essa». La naturalesa d’objectes
com sén el televisor, I'ordinador o el telefon —les diverses pantalles que
poblen la quotidianitat d’avui— es transforma radicalment en connectar-se
aquests a la xarxa, que és el gran simbol del nostre temps. El periodisme,
Obviament, no podia romandre al marge d’aquest sotragueig.

Aixd comporta ’emergencia de nous habits i noves funcions socials 1
’activacié de noves capacitats comunicatives 1 intel-lectuals. També com-
porta, perd, 'anquilosament d’altres funcions cognitives i comunicatives
que tenen un paper cabdal en I’horitz6 educatiu. Plat6 s’ho plantejava en
uns termes comparables a 'hora d’escenificar la polemica dels déus sobre
els avantatges 1 els desavantatges de la invenci6 de I’escriptura: unes capaci-
tats emergeixen i altres potencialitats s’adormen. C’est la vie, és clar. Perod
’ull despert no pot defugir la practica d’una critica racional sense prejudi-
cls.

Un corol-lari immediat d’aquestes transformacions apunta a una recon-
figuraci6 de I’ecosistema de la lectoescriptura i del seu ensenyament: els
habits lectors, els suports fisics del text escrit, la concepcié mateixa de
’acte de llegir, el qual, per a les generacions crescudes en la mediasfera,
adopta uns parametres diferents que ’educador no pot ignorar (Simone
2012: cap. 5). La modificacié d’aquests parimetres té unes conseqiiéncies
particularment notables quan es tracta d’educar en la lectura reflexiva,
analitica, critica, bé sigui d’un text literari o d’alguna altra modalitat de
discurs social com és el cas del periodistic (Salvador 2012: cap. 16).

En efecte, els joves transelints de les nostres aules d’ensenyament migja
tenen al seu abast una potencialitat immensa d’accés rapid a la informacié
(incloses les imatges visuals 1 els registres sonors) i disposen, entre altres



TEXTOS PERIODISTICS I EDUCACIO DISCURSIVA 41

avantatges, de possibilitats d’interaccidé virtual per a realitzar tasques
d’aprenentatge cooperatiu amb altres companys. No s6n beneficis menys-
preables, certament. En Daltre plateret de la balanga, perd, hi ha un cert
empobriment del lexic i de les convencions del llenguatge escrit, a causa
del predom1n1 de la cultura audiovisual. Hi ha, també, una minva de la
capacitat de concentracié lectora sobre un text (ni que aquest sigui
d’extensi6é no superior a una pagina o a una pantalla d’ordinador), com a
consequeéncia d’un habit de navegar transversalment per la via dels links
entre textos i entre temes diversos. En definitiva, podriem dir que la cultu-
ra de la hipertextualitat, és a dir, les opcions d’accés al text per vies diver-
ses 1 la facilitat de sortir-ne per punts diferents cap a uns altres textos o
imatges, limita la disposicié a resseguir disciplinadament el fil conductor
d’un producte textual que correspon, en el seu programa de lectura, a
Pessencial linealitat del signe lingiiistic. Encara caldria considerar un altre
vector dels nous parametres: la compulsivitat de 'up-date, una desaforada
impacencia per I'actualitzacié de les dades contra 'amenaga incessant del
fantasma de la caducitat. Aixo comporta una exigencia de velocitat percep-
tiva que refusa la lentitud reclamada pel text i dificulta la lectura reposada i
la reflexid.

El professor (/-a) de llengua —que al capdavall no pot dimitir de la se-
ua funcié educadora en un sentit global— ha de plantejar-se seriosament
aquest paisatge i topografiar-lo amb cura si vol contribuir a I’aprenentatge,
no sols de les estructures lexicogramaticals de la llengua, siné també
d’estrategies interpretatives de més ampli abast 1, en definitiva, caminar cap
a la meta d’una educaci6 critica del jovent per mitja d’un ensinistrament en
la lectura reflexiva. Xavier Laborda (2012: 146) ho expressa aixi:

«Nuestro privilegio, nuestra oportunidad, es que somos destinatarios y emisores de
informacién publica. Y estamos comprometidos con el oficio de leer. Nuestra tarea
es interpretar de modo critico y creativo. En contra tenemos muchos efectos de la
época, que se conocen como especticulo, campaiia estridente, espejismo y confusién.
Pero la ocupacién de leer critica y creativamente nos devuelve al espiritu de la Ilus-
tracion, con su proyecto de progreso social y de emancipacién personal».

Daniel Cassany (2012) ha explicat amb precisié, des del punt de vista
dels nous estudis sobre les literacitats d’avui, la complexitat del procés de
lectura per als aprenents d’una segona llengua, on Iexperiencia prévia de
I’aprenent s’ha de tenir en compte, ]a que aquesta varia en funcié de la
llengua primera dels lectors, la situaci6 historica i geografica o les institu-
cions on es realitza la practica de la lectura (en el marc de I'ensenyament,
per exemple) Obviament, les noves generacions parteixen d’unes expe-
riéncies propies, que sén condicionades per la seva literacitat tecnologica i
mediatica, entre altres aspectes.
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Certament, es tracta d’'un moviment doble i complementari: d’una
banda, D’examen atent del nou escenari on s’ha de programar
’ensinistrament lector d’uns joves i adolescents immersos en la mediasfera,
com a constatacié realista del context on s’ha d’operar; d’una altra, I’ ob-
jectiu irrenunciable —ni que sigui de vegades contra corrent—d’educar en
les estrategies interpretatives del discurs 1 fer-ho amb una indefugible di-
mensié critica. En aquesta tasca, el discurs periodistic ofereix unes poten-
cialitats analitiques i didactiques molt considerables.

Una primera qliestié a plantejar és la vigencia del discurs periodistic
com a ob]ecte d’estudi i material didacticament aprofitable malgrat els
canvis experimentats en el context de I'esmentada tercera fase. Es indiscu-
tible que el periodisme constitueix una institucié decisiva en la historia de
la societat occidental, com a praxi informativa i comunicativa, com a par-
cel-la altament representativa del discurs social (Angenot 2010), com a ins-
tancia modeladora d’opinid 1 com a activador del circuit cultural en diver-
ses arees d’aquest. En aquest sentit, el periodisme mereix el respecte i
I’atenci6 dels agents educatius, ni que sigui només pel seu paper cabdal en
el desenvolupament de les societats. Ben mirat, com diu Stuart Adam, per
als educadors el periodisme ha de ser conceptualitzat com un capitol més
de Pexpressié humana, una practica comunicativa que permet retratar i
comprendre el dia a dia de cada context historic:

«Of importance to the educator is the way in which each element of journalism is ar-
ticulated to a wider landscape of human expression. (...) So journalism can be articu-
lated to territories of reflection and practice that mark other academic disciplines. In
other words, the points of contact with the academic culture can be guided by a
broadened and enriched concept of journalism in which it is seen not as a bureau-
cratic function but as a form of expression through which we draw portraits of and
seek to understand the here and now» (Adam 2010: 634).

A més, el periodisme no és avui un fenomen obsolet, malgrat les trans-
formacions suara assenyalades, sind que viu vides diferents i paral-leles en
el nou context de la mediasfera. Li és més aplicable la metafora del reci-
clatge que la de data de caducitat. Al periodisme escrit 1 impres es van
afegir fa anys el radiofonic, el televisiu i més tard el que es transmet per
plataformes virtuals en forma de versions digitals de diaris i revistes o bé
en forma de blogs. Tot aixd, que és una constatacié inobviable i es vincula
a nous mitjans de produccid i de recepcid/interaccid, no invalida, si més no
fins ara mateix, el valor del periodisme classic com a prototipus, ni tan sols
impedeix la coexistencia actual del periodisme de paper amb les altres mo-
dalitats. Vilaweb, per exemple, que té ja més de tres lustres d’existéncia, és
un fenomen digital potentissim amb un disseny comunicatiu propi que ha
ampliat les funcions del periodisme tradicional, perd en molts aspectes
textuals no s’allunya —o no tant com podria pensar-se— dels models clas-
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sics periodistics. Certament podem apreciar encara un corrent subterrani
que alimenta totes aquestes modalitats de periodisme que acabo
d’esmentar. Es per aixd que em centraré aci en I’estudi de textos d’aquest
prototipus periodistic. Pero, en segon lloc, la tria es deu també a motius
d’ordre practic. De fet, com a material didactic, el periodisme de paper és
molt ficilment manejable 1 el seu aprofitament a I’aula no exigeix gaires
mitjans tecnologics. Ultra aix0, la seva durabilitat en P'arxiu discursiu re-
sulta més garantida.

Es clar que les distintes modalitats electroniques, com també el perio-
disme audiovisual, no tenen per que ser excloses o desestimades quan con-
vingui, perd el periodisme de paper (que també es pot consultar en les
versions digitals) continua sent una praxi sociocomunicativa molt relle-
vant. En conclusid, un periddic —i de manera prototipica un periodic de
paper— és un venerable artefacte historic que, a més, conserva vigencia
actual 1 conjumina en la seva maquiniria discursiva una multplicitat
d’estrats com a objecte cultural: <A newspaper is more than its news sec-
tion. Readers’ perceptions of the social world are determined by the com-
plete, interconnected content, style, and form of a paper» (Broersma
2010).

2 EL LLENGUATGE I LA IMATGE EN ELS GENERES PERIODISTICS

Cal precisar, d’antuvi, que un diari (0 un setmanari) consisteix en un
macrogeénere (Eggins / Martin 2003), entés com a geénere discursiu integrat
per seqiiencies de textos que, en cada nimero concret, corresponen a géne-
res diversos (editorial, articles d’opinid, reportatges, entrevistes, croniques,
critica cultural, cartellera, etc.). Dit d’una altra manera: un perioddic és un
contenidor poligeneric de textos que pertanyen a I’esfera del discurs pe-
riodistic. En aquest sentit, es tracta d’un mostrari util per a ’ensenyament
practic del concepte de geénere discursiu, dels diferents contractes comuni-
catius que corresponen, per exemple, a una noticia, una columna, una ne-
croldgica o una seccié d’hordscops. Es instructiu fer observar com en un
sol exemplar periodistic conviuen juxtaposades mostres de geéneres dife-
rents, que tanmateix el lector facilment identifica i interpreta en funcié de
les expectatives propies de cada categoria, a fi de llegir una esquela com a
esquela i no com a acudit o com a anunci publicitari, 0 un reportatge com
una narracié de fets reals convenientment adobats per suscitar 'interés
lector, perd no pas com un relat de ficcié —tot 1 que, certament, el repor-
tatge 1 d’altra banda la novel-la o el conte no deixen de compartir certes
tecniques expressives 1 fins i tot poden trobar-se productes mixtos (Chi-
116n 1993). Factors com sén I’extensid, la maquetacié o la disposicié en les
distintes seccions (i fins i tot a vegades un paratext com pot ser «Reportat-
ge», «Cronica», «Editorial», etc.) contribueixen a aquesta identificaci6 del



44 VICENT SALVADOR

genere que és una de les condicions prévies per a una interpretacié ade-
quada del proposit comunicatiu del text. La reflexid sobre les diferents
convencions que sén propies de cada geénere i la consideracié d’aquesta
cohabitacié de textos de caracter diferent en un sol producte impres (com
també, és cert, s’esdevé en un blog) sén operacions rendibles des del punt
de vista dels interessos didactics.

També hi ha elements que sén comuns a la generalitat dels textos pe-
riodistics o almenys a la major part d’aquests. Aixi, per exemple, si bé és
cert que cada un dels geéneres existents delimita un ventall de registres ade-
quats (en el lexic més o menys culte o col-loquial, la sintaxi generosa o
sincopada, el tipus i la freqtiencia d’unitats fraseologiques, la conveniéncia
d’ts de certs recursos retorics, etc.), també és innegable que el conjunt del
discurs periodistic comparteix algunes tendéncies, com és ara lus d’un
vocabulari actual, poc amic d’arcaismes i, en canvi, amb certa prochv1tat al
neologisme (Observatori de Neologia 1998). No és d’estranyar aixd si
pensem que el periodisme és fonamentalment una eina per a comprendre
P'ara i I'aci del mén en queé es produeix i circula, intimament lligat al temps
present. A cada un dels successius presents, més exactament.

En aquest sentit, ’examen d’exemplars periodistics no deixa de ser una
mena d’excursid al laboratori neologic de la llengua, que és un clar indici
de les preferéncies tematiques i expressives de 'imaginari collectiu de la
nostra societat actual, com es pot comprovar en un escorcoll de determi-
nats prefixos que poblen les pagines dels diaris:

ciber- (ciberespaz)

e- (e-administracid)
tele- (telepredicador)
euro- (euroesceptics)
eco- (ecotaxes)

neo- (neocatecumenal)
info- (infografia)

També la siglacié o altres recursos lexics innovadors del llenguatge
d’avui hi poden ser exemplificats amb profit didactic, tot observant els
mecanismes de generacié formal de mots, i aixi mateix els biaixos que pren
el significat lexic en la produccié d’accepcions noves o en associacions
combinatories fortament connotatives, tant en sentit positiu (e#foric) com
negatiu (disforic).

ONG (oenege, organitzacié no governamental)

SIDA (sindrome d’immunodeficiencia adquirida)
(punt).com

giga
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bloc (en ’accepcié de blog)

okupa

monclovita

tragabilitat (sistema per a recuperar la informacién sobre la trajecto-
ria d’un producte concret, en especial de tipus alimentari)
contraprogramacio

retallades

redimensionar

sostenibilitat

ecologia

sobiranista (partidari de la independéncia nacional)
blaverisme (anticatalanisme al Pais Valencia)

milenrista

indignats

sociovergeéncia (idea de coalicié entre socialistes 1 convergents)

No és escas tampoc I'interes que susciten certes unitats fraseologiques i
col-locacions (sovint amb una dimensié metaforica i algunes vegades amb
una coloracié eufemistica) vinculades a la semiosi social de la nostra epoca,
tot 1 que moltes no sén noves de trinca siné que tenen una llarga trajecto-
ria en els usos discursius. El coneixement d’aquestes expressions, del seu
significat i de les condicions pragmatiques en que s’utilitzen, és un capitol
que I’educacié en el discurs no pot menystenir i sobre el qual tornarem en
parlar dels titulars:

efecte X (p. ex.: efecte Zapatero, efecte tango...)

foc amic (danys causats per pretesos amic o aliats, en la guerra, pero
també en negocis o altres afers)

mans netes (comportament public exempt de corrupcid)
tolerancia zero

embrutar-se les mans (amb un afer compromes)

tancar laixeta (dels diners)

passar factura

amb Paigna al coll

tenir la paella pel manec

gola pregona (informant confidencial de la premsa)

operacid sortida (d’un conflicte bel-lic o d’una entitat financera)
violéncia de génere

full de ruta (per a resoldre una situacié internacional conflictiva)
pirateria informatica

memoria historica

prima de risc

geometria variable (en el parlament)
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tirar la casa per la finestra

fer la puta i la Ramoneta (jugar a dues bandes segons convé)

ficar la ma a la bossa (robar des de dins d’un negoci)

assignatura pendent

fer Pull gros (mirar cap a una altra banda, no volent veure alguna
realitat emprenyadora)

Les expressions d’aquesta mena fan part de la imatgeria verbal de la
premsa i d’altres discursos d’avui, perd es complementen amb les imatges de
tipus plastic o visual, que la tecnologia moderna permet reproduir amb més
comoditat. Una qliesti6 a tractar és la modesta multimodalitar dels diaris
(menys modesta en el cas dels setmanaris), que com més va més empren la
quadricromia perd que, dbviament, no poden competir en aquest aspecte
amb els mitjans digitals. Tanmateix, les il-lustracions —ma]or1tar1ament
fotografiques, amb peu de foto o sense— sén un complement gairebé im-
prescindible de moltes noticies i, més encara, de reportatges 1 entrevistes.
Avui es parla habitualment d’infografia per a referir-se al conjunt
d’elements grafics (des de la tipografia fins als dibuixos o a les fotografies)
que contribueixen a vehicular informacié en els textos escrits. Especial-
ment rellevant és la infografia de premsa, que Valero Sancho (2001: 21), en
un documentat estudi del tema, defineix com

«una aportacién informativa, realizada con elementos icénicos y tipograficos, que
permite o facilita la comprensién de los acontecimientos, acciones o cosas de actuali-
dad o algunos de sus aspectos mis significativos, y acompafia o sustituye al texto in-
formativo».

Aixi, per exemple, la fotografia del rei d’Espanya amb crosses va ser un
complement grafic habitual de les noticies del 2012 sobre les seves mostres
de penediment per I’afer desfermat quan va ser descobert in fraganti en
una cacera d’elefants a I’Africa acompanyat de la seva amant (vegeu la
Figura 1 a 'apéndix I). O la cara compungida 1 la gestualitat corporal que
mostra el President del Tribunal Suprem, que va dimitir aquell mateix any
per un lamentable escaindol on es combinaven factors de taranna divers
(Figura 2). La imatge del monarca invalid i pensarés o la del president amb
gest d’avergonyiment i derrota transmeten molta informacié que comple-
menta la del text escrit 1 produeixen un impacte emocional en els lector.

En altres ambits, com ara la publicitat o els acudits grafics, la imatge no
és un mer complement illustratiu, siné més aviat el centre del discurs, com
veiem en la Figura 3, on la representacié grafica del rescat de la Uni6 Eu-
ropea als bancs espanyols té més pes especific que el joc eufemistic del
missatge verbal. O en la Figura 4, on I’escena de I’alcaldessa de Valencia
Rita Barbera i el saqueig de I’erari ptiblic només duu el text verbal que
designa ’empresa defraudada: <EMARSA. Depuradora de Pinedo».
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Naturalment, el cotext del periddic —i més en general les noticies que
havien circulat en els diversos mitjans durant els dies previs— s6n factors
clau que permeten una interpretacié adequada i coherent de la imatge i
dels escassos materials lingiiistics que I'acompanyen, tant en un cas com en
Paltre. El fet que el banquer aparegui «pescat» amb el ganxo d’una maroma
salvadora és part del contingut nocional o fins 1 tot narratiu de la vinyeta
de la Figura 3, mentre que el detall de la marca de la bossa de I’alcaldessa
remet a una acusacié d’obsequis interessats per part de trames de corrup-
cié. Tots aquests continguts, d’altra banda, poden ser formulats verbal-
ment (i aquest seria un possible exercici d’interpretacié 1 de composicid
escrita per part dels alumnes), tot i que periodisticament perdrien aixi una
part de la gracia sintetica dels dibuixos al-lusius. Caldria afegir, encara, que
les il-lustracions grafiques corresponen a un cert estereotip, com ara la
figura dels banquers rics amb la bossa del boti a la ma, o la del lladres amb
el sac al llom (perd vestits de rics, amb copalta inclosa, com el banquer de
la Figura 3). Es tracta, doncs, d’una iconografia que ha d’interpretar-se,
d’un costat, a la llum dels esdeveniments relatats aquells dies a la premsa i,
de I’altre, tenint present el codi convencional dels comics i les vinyetes
humoristiques, que marca visualment la idea de bossa plena de diners o
I’estatus social dels personatges a partir de la seva indumentaria.

3 ELS TITULARS

Els titulars —amb tota la seva familia de retols paratextuals com sén
’avantitol, el titol propiament dit, el subtitol, els intertitols o fins tot
Ientradeta inicial del text, entre altres (vegeu la il-lustracié de la Figura
5)— s6n marques eficaces per a guiar la lectura del text periodistic 1 deter-
minen visualment la identificacié d’un peridodic com a tal per mitja de la
mise en page. Entre els diversos segments de la titulacié es reparteixen unes
pistes informatives que senyalitzen el contingut del text 1 de les seves parts.
Certament, la lectura d’un exemplar del macrogenere publicacié periodisti-
ca, que es caracteritza per ser una lectura funcional i generalment apressa-
da, demanda una serie de marques senyalitzadores que permetin —tal com
és 1til per a ’explorador un mapa del territori— seleccionar la informacid
o els comentaris que interessin a cada lector 1 tragar uns itineraris de recep-
cié/interpretacio.

Aquest aparat de titulaci6 varia, obviament, segons els generes, les sec-
cions 1 els estils dels diferents perlodlcs perd comparteix com a tret comu
la virtualitat operatlva de sintetitzar 1 orientar. La familiaritzaci6é dels
alumnes amb aquest sistema de senyalitzaci6 és cabdal per a I’educacié de
la seva habilitat en la interpretacié —i, arribat el cas, en la produccié— de
textos escrits.
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Es clar que I’element prototipic i estellar del conjunt és el titol, el més
destacat tipograficament i el que permet més possibilitats de lluiment pro-
fessional, tot i que sovint els avantitols i/o subtitols sén imprescindibles
per a interpretar-ne la referéncia. I sabem que en aquests aspectes el perio-
disme digital segueix amb docilitat unes pautes similars. En efecte, els titols
periodistics han de ser sintétics, concisos, fins i tot sincopats (presenten
sovint el-lipsi de verbs o pronoms), pero alhora ofereixen una elaboracié
retorica considerable, com a reclam al servei de la publicitacié dels textos
que introdueixen i a la lectura dels quals inviten.

S’ha dit sovint que els titulars son el rostre dels textos (i per tant que
actuen com a espill de ’anima segons la dita tradicional), emeten senyals,
aclucaments d’ull, contribueixen amb les seves maniobres verbals a bastir
una escenografia de I’espectacle informatiu. Per a alguns estudiosos, aixo
es percep en especial pel que fa als reportatges (Lépez Hidalgo 2001), pero
també és ben palés en altres géneres com ara la columna —on solen ser
particularment sintetics, el-liptics o sobris en temporalitat verbal 1 sovint
reduits a un sintagma nominal— i, no cal dir-ho, en les noticies, primeris-
simament en les de tematica esportiva i politica. Naturalment, quan ocu-
pen la primera plana, que és I’aparador del periddic, totes aquestes fun-
cions retoriques es potencien al maxim, sovint amb el recolzament de les
il-lustracions grafiques.

Si bé es mira, els titols, malgrat ser ’ham dels textos que retolen i per
tant una part del sentit i de Pescenografia d’aquests, admeten també una
lectura com a microtextos dotats de certa autonomia. En aquest aspecte
podem emparentar-los amb altres menes de microtextos com sén els pro-
verbis, que tant poden constituir unitats semantiques exemptes (i reperto-
riables en reculls paremiologics) com poden, altres vegades, ser un empelt
de sentenciositat popular en la semiosi interna d’un text (per exemple, com
a anécdota inicial, com a citacié o com a contundent punt final de contun-
dent rodonor). Més encara: en tant que microtextos autdnoms, funcionen
de manera comparable als eslogans publicitaris, els aforismes o fins 1 tot els
missatges de rwitter. La seva brevetat i enginy que de vegades exhibeixen
els fan candidats adients per a una analisi a I’aula on se’n valori la capacitat
de sintesi 1 I’enginy esmergat.

Els titols s6n manta volta molt elaborats formalment i/o semantica-
ment, amb ajut de recursos retdrics de tota mena, que van de la hiperbole a
la personificacié o al joc de mots (com ara «el bus de abis» o «Bankia
publica»). S’ha insistit prou en la seva tendéncia a I’iis metaforic, i a més en
el fet que aquestes metafores sén representatives de les inércies de pensa-
ment d’una col-lectivitat: els estereotips que la comunitat de lectors assu-
meix. Aixi, per a Elvira Teruel (1997: 173), autora que aporta molts exem-
ples d’aquest fenomen, es podria, «mitjancant una analisi de la metafora
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dels titulars informatius, dibuixar el mosaic ideologic i informatiu de la
nostra societat». (S’hi por afegir: i també de les inercies ideologiques del
public lector d’un mitja de premsa concret).

Per aquest cantd, és més productiu 'examen de les metafores rutinaries
0 convenc1onahtzades, que no pas de les més llampants i originals. Moltes
unitats fraseologiques 1 col-locacions contenen una dimensié metaforica
rutinitzada que circula en el discurs social com un automatisme expressiu.
Aquesta és una linia de recerca que s’ha desenvolupat forca en els darrers
anys (Glucksberg 2001; Salvador 2006; Salvador 2011). Les unitats fraseo-
logiques 1 col-locacions que hem citat abans sén una petita mostra d’aquest
mecanisme que sovinteja en el discurs periodistic 1 que sol associar-se a
uns contextos concrets («prima de risc», «<memoria historica» o «violencia
de genere»), aixi com altres que podriem afegir aqui: per exemple, «jutge
estrella», vinculat a un personatge com Baltasar Garzén; «linia vermella»
que no es por travessar, com ara 'is de les armes quimiques; «danys
col-laterals» com sén, si en desfem I’eufemisme, les victimes civils 1 inno-
cents d’una acci6 bellica...

Ara bé, en els titulars aquests usos de la fraseologia es carreguen fre-
quentment d’una tensid expressiva particular, com correspon a uns enun-
ciats amb proposit de colpir la sensibilitat del lector i excitar-ne la imagi-
nacié. Al capdavall, aquests microtextos constitueixen el que s’anomena
display texts, exhibicions verbals semblants a les del discurs poétic o el
publicitari. El procediment pot ser un lleu canvi en la forma convencional
de la unitat, com ara en aquests exemples citats per Elvira Teruel: «qui nou
any passa ordinador empeny» (per la velocitat dels canvis tecnologics); o
«Et deixo, amor, el vot com a penyora», que contrafa el titol d’una celebre
obra de Carme Riera. Un procediment similar és el que se segueix en
aquest exemple, on tota la carrega connotativa del film de Berlanga «Ben-
vingut, Mr. Marshall> s’aplica aqui a un nom xings, amb referéncia de la
nodrida irrupcié de botiguers xinesos en les nostres ciutats:

Benvingut, Mister Li (El Temps, 27/09/2011)

Altres vegades el recurs distorsionador no rau en un canvi de
I’expressié feta sind en una recontextualitzacié sorprenent d’aquesta, que
apareix on no se l’esperava:

El PP salta a [Parena per combatre [lindependentisme (Ara,
14/04/2012)

En efecte, el fet que qui salta a I’arena de combat no sigui una persona
sind un partit i que el contrincant sigui una aspiracié social, trenca
I’esquema preconcebut de I’accié fisica i incrementa ’efecte metaforic de
saltar a ’arena com a decisi6 de intervenir en un combat o en un debat. Un
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mecanisme expressiu semblant, el trobem quan la imatge de caure fulminat
s’aplica a I’eliminacié d’un dels jugadors en una competicid esportiva:

Nadal cau fulminat pels «aces» del desconegut Rosol (El Periddico,
29/06/2012)

Si la taca d’oli funciona en el parlar col-loquial com a imatge metaforica
d’un capteniment socialment encomanadis, un procés de progressié poc
visible pero inaturable, en aquest titular la imatge es juxtaposa a les idees
de pais i de sobiranisme:

Una taca d’oli sobiranista que ha impregnat mig pais (Ara,
07/04/2011)

En altres ocasions es tracta d’una col-locacié com és «la llarga marxa»,
que historicament s’ha vinculat a travessies del desert 1 a expedicions mas-
sives que acabaven canviant la historia (la llarga marxa de Mao per la Xi-
na). Perd en I’exemple segiient ’expressié no indica cap desplagament
geografic, siné tan sols un punt d’origen tan casola com és el moble
al'ludit. Es clar que I’armari, probablement per calc semantic de I'angles
closet (relacionat amb la idea de clos, tancat, i també amb el referent més o
menys tabd del water closer), assoleix aqui el sentit metaforic de compor-
tament socialment reprimit i autocensurat, en especial 'homosexualitat.
Efectivament, el titular retola una noticia sobre les manifestacions reivin-
dicatives de gais i lesbianes:

La llarga marxa des de armari (Ara, 28/06/2012)

Un altre exemple d’aquest grinyolament produit entre les peces del ti-
tol és el de la idea de «tocar fons», que literalment s’aplica a un cos que
s’enfonsa en un liquid i, de manera convencionalment metaforica, a un
procés de davallada que té un limit inferior, perd que ara va referit a una
institucié com és la monarquia borbonica, esquitxada per nombrosos es-
candols. Vet aqui un procediment que ens presenta la institucié monarqui-
ca com un procés de davallada o de deteriorament:

Ha tocat fons, la monarquia? (Ara, 14/04/2012)

Cal observar aqui que I’enunciat del titol és interrogatiu 1 que el subti-
tol matisa la idea amb I’ajut d’una construccié concessiva: «Tot 1 el des-
prestigi reial, la institucié continua blindada». Es clar que els diversos
segments de ’aparat del titular poden ser complements necessaris per a la
interpretacié d’aquest, com ara en el cas seglient, on I’estranyesa que pot
provocar la substitucié d’'una mesura de distancia fisica per una quantitat
de diners (i de la meta fisica per una meta abstracta) és explicada en un



TEXTOS PERIODISTICS I EDUCACIO DISCURSIVA 51

avanttitol en lletra de cos menor —que previsiblement es llegira després
d’haver llegit el titol:

Quatre estudiants, campions d’Espanya de robotica, no tenen diners
per anar a la final mundial.
A 9.000EUROS DE L’EXIT (La Vanguardia, 19/03/2012)

D’altra banda, els titols contenen moltes vegades referéncies a enunciats
de personatges publics, reproduits en estil directe (com a citaci6 literal) o
indirecte, o bé relatats i interpretats per la ma de lautor dels titulars.
Aquesta darrera opcib és la que el segtient titol exemplifica, 1 on les parau-
les del rei sén qualificades com a adverténcia de futur («alerta»):

Elrei alerta que caldran més sacrificis (Ara, 29/09/2011)

De fet, no ens pot estranyar que bona part dels continguts de les noti-
cies siguin declaracions verbals, ja que les expressions de personatges pu-
blics en contextos més o menys mstltumonals tenen un valor performatiu,
és a dir, constitueixen actes que es realitzen mitjan¢ant paraules. Parlant (o
escrivint, és clar) es poden dir coses, i aquest dir és una accié verbal que
pot tenir conseqliencies tan reals com ara declarar una guerra o indultar
uns individus condemnats. Un esldogan actual d’un miga radiofonic espa-
nyol organitza aixi aquesta xarxa conceptual: «Ellos hablan y nosotros te
contamos lo que dicen». Com és evident, es pot contar el que diuen, per-
queé aquest dir és un acte susceptible de ser narrat.

També es d6na el cas, com hem vist, que els actes de parla dels prota-
gonistes de la noticia es reprodueixin, bé de manera indirecta bé amb una
pretesa literalitat (que sovint no és exacta perd que crea la il-lusi6 de pre-
sentacié immediata de la realitat), com en aquest titular, que ofereix en les
paraules citades d’un editor una mostra d’un dels tipus més classics de
construccié metaforica (A és com un X sense/amb Y), tal com apareix, per
exemple, en molts aforismes:

Un agent literari és com un psiquiatre sense titol (Ara, 29/06/2012)

Fins 1 tot hi ha la possibilitat de reproduir indirectament (en estil indi-
recte) les paraules d’altri perd inserint-hi un retall de citacid literal, en
aquest cas una expressi6 col-loquial amb sentit metaforic, procediment que
deixa traspuar el to del discurs original i que confereix a ’enunciat un toc
de verisme molt grafic:

Ryanair diu que no sap si els representants del Govern catala «estan
vius o morts» (Diari de Girona, 06/10/2011)

Una mostra de ’enginy a qué tendeixen alguns titulars és el de la noti-
cia de la «mala salut» del govern grec en un dels punts més calents de la
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crisi economica del pafs. L’autor del titular destaca en el titol una afirmacié
que es tendeix a llegir metaforicament, en la linia d’expressions que parlen
d’episodis clinics perd que remeten a situacions econdmiques gravissimes.
Tanmateix, aqui els subtitols desfan ’equivoc 1 aclareixen que el seu sentit
és literal:

EL GOVERN GREC, A URGENCIES

El nou ministre de Finances i president del Banc Nacional, Vassilis
Rapanos, és ingressat a I'hospital després d'un defalliment.
El primer ministre, Antonis Samaras, sera operat aquest dissabte per
un despreniment de retina (Punt Diari-Avui, 22/06/2012)

En canvi, en el titular de primera pagina, a tota plana, que mostra la Fi-
gura 6, el concis titol, acompanyat d’una imatge il-lustrativa de I’alarma
mediatica creada per la situacié economica, té indubtablement un sentit
metafdric, que remet a la peremptorietat d’una assisténcia economica a la
banca espanyola:

Respiracié assistida (EI Periédico, 30 /06/2012)

En resum, podem dir que els titulars troben dos principals aliats en la
seva tasca de dinamitzar el discurs 1 seduir els lectors. D’un costat hi ha els
procediments metaforics, que s’acompanyen sovint d’altres figures
retoriques. De I’altre, hi ha una practica més propiament discursiva, que
consisteix a donar gruix enunciatiu als titulars tot enriquint-ne el compo-
nent dialogic 1 fent que hi ressonin veus diferents. Alguns dels exemples
suara citats apliquen aquesta técnica, com ara quan deixen traslluir el to del
discurs d’altri («Ryanair diu que no sap si els representants del Govern
catala ‘estan vius o morts’»), o bé quan fan que es reconegui una expressié
feta («saltar a I’arena», «tocar fons», «Benvingut Mr. Marshall»...) per a
superposar-hi un missatge nou i sorprenent com els que hem examinat
suara. Aquestes marques de dialogisme espesseixen 1’enunciacié 1 funcio-
nen a tall d’aclucament d’ull al lector per establir-hi una certa complicitat
juganera (Leroy 2005).

Deixem ara la presentacié de les possibilitats didactiques 1 educatives de
I’examen dels titulars, que tan fructifera pot ser a classe, i passem a la pre-
sentacié d’un exemple d’analisi d’un text que correspon al génere d’opinid
anomenat columna.

4 LA COLUMNA D’OPINIO

La columna, com a tipus d’article d’opinié, és Iextrem de
I'individualisme periodistic, que es diferencia de I’editorial —opinié
col-legiada del mitja— i d’altres géneres més compromesos amb el relat de
la realitat immediata —noticia, cronica o reportatge, tot i que amb aquest
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darrer té en comu una notable porositat a les tecniques de I'expressi6 lite-
raria. Es un genere que s’allunya clarament de les manifestacions del mo-
dern infoentreteniment, en el sentit que es despulla d’elements espectacu-
lars, excepte pel que fa a I’exhibicié del propi ethos de 'autor, del seu ta-
ranna i del seu punt de vista personal. També es distingeix amb facilitat de
Pentrevista —aquest dialeg asimétric on Pentrevistador dirigeix la funcié i
I’entrevistat n’és protagonista. I no pas perqué no s’hi amagui una conver-
sa, que larvadament hi batega. Perd aquesta és una conversa interior, una
autodeliberacié que s’endinsa en ’ambit de I’assaig, on I'autor reflexiona
en veu alta davant els seus lectors, 1 ho fa amb les tniques restriccions de
limitar-se a la tematica i els interessos de ’agenda publica. Li cal, a més,
complir el manament de fer-se llegir, és clar, per mitja d’una imprescindi-
ble agilitat expressiva. Dirfem que el columnista s’entrevista amb si mateix
sobre la seva visi6 del mén contemporani, de la vida social 1 d’una actuali-
tat que no l'urgeix com al redactor de noticies. I ho fa amb periodicitat
assidua. En el fons no deixa de ser un blog avant la lettre (tot i que menys
interactiu, certament), emparentat amb el dietari doncs, que té la seva colla
de seguidors —una parroquia fidelitzada a la lectura d’aquestes columnes,
si, perd no obligada a ’aquiesceéncia acritica.
Una estudiosa del periodisme descriu aixi aquest mecanisme de com-
plicitat:
«El lector ya le conoce, sabe sus juegos de lenguaje, adivina lo que le propondré cada
mafana, aunque luego el propio columnista se las ingenie para sorprenderle, combi-
nando lo previsible con lo creativo, lo que el lector ya sabe del autor con lo que to-

davia ignora, relacién que asegura la fidelidad del ciudadano que frecuenta esta o
aquella columna de su periédico favorito» (Linares 2011: 115).

Ara em limitaré a presentar una columna periodistica de Quim Monzd,
publicada en castella en el seu dia a La Vanguardia i posteriorment tradui-
da al catala 1 inclosa, una década més tard, al seu recull Esplendor i gloria
de la Internacional Papanates, editat per Quaderns Crema el 2010. El text
complet, amb les linies numerades per a facilitar-hi les remissions, s’ha
reproduit a ’apendix II. El seu titol és «Les monedes marquen» i la seva
extensié permet la reproduccié en una sola pagina (o pantalla de
I’ordinador) com a unitat completa d’analisi. A partir d’aquest text, es
proposaran algunes linies analitiques ttils per a la seva aplicacié en els
nivells d’ensenyament mitja.

En primer lloc, cal dir que, tant pel seu procés de produccié i de re-
produccié (amb traducci6 inclosa) com per les seves caracteristiques, el
text, aixi com bona part de les columnes, se situa a cavall entre el discurs
periodistic 1 I’assaig literari. Antoni Maestre, en un excel-lent estudi de
I’obra periodistica Quim Monzd, fa aquesta consideracié general sobre
I’hibridisme del génere:
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«Es interessant la relacié de larticle d’opinié amb Iassaig, ja que tots dos generes
comparteixen una prosa didactica que especula amb idees, renunciant a ’erudicié 1 la
citacié puntual, caracteritzats per la pretensié de claredat 1 bellesa 1 on el punt de vis-
ta de I'autor és forca rellevant. En canvi, I’assaig escapa a 'oportunitat i I'imperatiu
de la concisid; Iarticle és un “microassaig actual”» (Maestre 2006: 49).

Ara bé, fins i tot aquesta darrera diferéncia es neutralitza quan 'assaig,
fragmentari i fragmentable per naturalesa, consisteix en un aplec de co-
lumnes en forma de llibre.

En el discurs periodistic escrit, inclosos els géneres informatius, els
trets d’oralitat col-loquial sén freqlients, amb un valor que oscil-la entre la
caracteritzacié estilistica del tipus de discurs i Iestrategia retorica que la
comunicacié exigeix a cada cas (Vellén 2011; Salvador 2013). En la colum-
na, aquest joc d’escriptura i conversacionalisme és encara més marcat,
sobretot al servei d’un efecte de to de proximitat complice, de familiaritat
d’anar per casa, que l'escriptor ha de mantenir amb la seva parroquia.
D’antuvi, molts dels temps verbals que indiquen activitats o percepcions hi
van en primera persona del plural (linies 1, 7, 13, 30), tot configurant un
collectiu on s’inclouen autor i lectors en comunié d’experiencia i que fins
1 tot fa apareixer sovint explicitament les formes pronominals del nosaltres
(l. 2, 5, 28). En un parell d’ocasions, la forma triada correspon a un tx
d’aquells que es qualifiquen d’impersonals (l. 24) 1 que aqui es projecta
sobre el ciutadd com, és a dir, el columnista, els lectors, els amics 1 salu-
dats: «quan llegies el titol interpretaves...» La utilitzacié de comodins
col-loquials, com ara en la frase «esta bé que aixo sigui aixi» (l. 31-32), o bé
d’expressions lexiques informals com sén «mamelluda» (1. 34) o «bloody
mary» (L. 35), reforga el to conversacional, que afecta també alguna cons-
truccié verbal com és «;Va del mobil...» (l. 26) que sollicita
col-loquialment quin és el tema en questié. Tot plegat, aquests recursos
contribueixen a configurar una escenografia que condiciona I’acte lectura
del text 1, sens dubte, de molts exemplars d’aquest génere.

Es clar que aquesta columna d’en Monzé pot aprofitar-se a I’aula per
exemplificar altres fenomens lingiistics relacionats amb la textualitzacié
(els connectors, les cadenes anaforiques, la distribucid de la materia seman-
tica en paragrafs...), perd em sembla preferible limitar-me a destacar allo
que és més caracteristic de l’article estudiat i fer-ne ’analisi que el text
demana, sense projectar-hi una plantilla prefabricada de caselles analiti-
ques, com es fa de vegades en comentaris de text que corresponen a practi-
ques rutinaries d’ensenyament. Aix0 sense negar que aquesta demanda del
text ve filtrada per la percepcié i la interpretacié que I’analista en fa rere
una lectura atenta. Es tracta, en tltima instancia, d’una opcié subjectiva, la
validesa de la qual es comprovara a partir de la productivitat didactica i
educativa que els resultats efectius de ’exercici demostrin (Salvador 2009).
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En el cas d’aquest text, la proposta de nucli sobre el qual centraré el
comentari és el maneig de la temporalitat historica del tema tractat. A més,
en un segon nivell pragmatic referit a la recepcié en l'ambit de
I’ensenyament, cal plantejar-nos ’actualitat efimera d’aquesta columna i
les seves possibilitats de mantenir 'interes dels lectors adolescents al llarg
del temps.

Si fem una ullada al text, trobem que els mots (léxics o gramaticals) i les
expressions que indiquen temporalitat en sén molts: «ja» (. 1), «els pri-
mers» (. 1), «en aquests pocs dies» (I. 2-3), «<nova» (1. 5), «des d’ara» (l. 6),
«ara» (. 17 1 26), «I’t de marg» (1. 7), «l’actual» (1.18), «I’ahir» (1.13),
«quan» (1. 23). De fet, és un text esmaltat de referéncies temporals, de mar-
ques que remeten al moment de Pescriptura o de la publicacié de la co-
lumna, poc després del canvi de la pesseta a la nova moneda europea (que
es va produir el 1999), especialment en els dos primers paragrafs. Hi ha,
per tant, una actualitat, un present on s’ancora el discurs: ’ara de I’&¢poca
immediatament posterior al canvi de moneda.

Perd, a més d’aquests elements lexicogramaticals amb una dimensié
dictica, que remet al present on s’ancora el discurs, hi ha una seérie de peces
lexiques que apunten de manera especifica cap a &poques preterites:
«temps passats» (L. 7), «fa segles» (. 8), «maravedis» (I. 8), «doblons» (1. 8),
«calesses» (l. 10), «tartanes» (. 10), «lligacames» (1.10), «Shakespeare» (1.
33). El lexic —primer aprofitament didactic d’aquesta observacié— arros-
sega sovint adheréncies a determinades etapes historiques, 1 per tant esta
marcat temporalment. Com ho estan també, perd ara per relacié amb
I’¢poca contemporania en sentit ampli, unes altres expressions: «(telefon)
mobil» (I. 24), «americana i corbata» (l. 33), «bar» (. 34, «totxo» (l. 34),
«cambrera» (. 34), «bloody mary» (l. 35) o bé I'dltim mot de Particle:
«euros» (l. 35). Convé subratllar que aquest darrer tipus de paraules es
troba majoritariament en la part final del text (on es palesa el contrast entre
la referéncia al teatre de Shakespeare i les designacions de realitats actuals
que apareixen en les adaptacions del classic), mentre que les del primer
tipus es concentren quasi totes en el segon paragraf, després d’un breu
introit que descriu ’escenari de I’entrada en vigor de la nova moneda, com
a lligam amb P’actualitat del fet noticiés —noticids en el seu moment— del
qual partira la reflexid.

Hi ha, encara, un altra seérie de peces lexiques on s’explicita aquesta re-
flexi6 sobre el pas del temps. Aixi com el grup anterior era una serie de
paraules que designaven generalment objectes vinculats a una &poca, bé
sigui antiga o contemporania, ara son expressions de caracter més nocional
les que componen aquest darrer conjunt lexic. S6n expressions que donen
cos a la idea de I’ancorament historic dels mots i de les coses 1 evoquen els
desfasaments que el fenomen origina: «ruptura» (1. 7), «sonara a antic» (l.
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9), «epoca ja clausurada» (1. 9-10), «ancorada» (l. 11), «periran» (l. 13), «el
pas del temps» (1. 15) o «fixa epoques» (1. 20).

Al llarg del pendltim paragraf s’estén la glossa d’una aneécdota sobre la
interpretacié d’un llibre de Javier Cercas. Concretament el seu titol, on la
paraula «mobil», que a I’aparicié del llibre, el 1987, es llegia habitualment
com a sindnim de «motivacid», tendiria a interpretar-se pocs anys més tard
com a «telefon mobil», precisament ’aparell protagonista i emblematic de
la mediasfera d’avui (bé que, si s’ha de dir tot, ara mateix hi ha un altre
gadget emergent, el rellotge de polsera connectat a la xarxa). Malgrat que
la descripcid lexicografica és més complicada (vegeu les diverses accepci-
ons recollides per DIEC), la dissemia principal del mot i evolucid de les
preferéncies interpretatives d’aquest constitueixen un simptoma cridaner
d’una certa mutacié sociocultural.

Al capdavall, la columna de Monz6 exposa amb habilitat retorica el te-
ma de les adheréncies historiques de les coses 1 dels mots amb queé se’n
parla. O, si voleu reformular-ho des d’una perspectiva d’historia dels dis-
cursos, podem dir que les paraules son cartes marcades pels discursos on
s’han utilitzat, pels papers que han hagut de representar en el joc comuni-
catiu al llarg dels segles: «Il s’agit en effet de mots porteurs des savoirs
qu’ils ont adquis au fil des discours qu’ils ont traversés, des mots ‘habités’
au sens de Bakhtine» (Moirand 2007: 135). En efecte, les monedes mar-
quen unes epoques determinades —aquelles en qué han circulat i els dis-
cursos, literaris o no, on els seus noms apareixien amb naturalitat. En ter-
mes de pragmatica actual, es diu que van indexades o ancorades a uns con-
textos culturals determinats. I com les monedes, les altres coses que poblen
el mén social. Conclusié (que Monzé no expl1c1ta perque convertiria en
llic6 el que és un mer joc periodistic): el sentit historic és imprescindible
per a una comprensié cabal del mén d’avui. Des d’un punt de vista peda-
gogic aixd implica un compromis de I’escola, de I’aparat educatiu, en
I’ensenyament sistematic de les estrategies interpretatives que possibiliten
una lectura critica dels textos periodistics (Moirand 2007: 156).

Es clar, tornant als detalls del text, que molts alumnes actuals poden ig-
norar el que és un dobld, un maravedi, una calessa o I’accepcié de «mobil»
com a motivaci6 de les accions. I aixd de les pessetes —tot i que recentment
ha tornat a fer-se imaginable el seu retorn— els resulta poc menys arcaic que
les destrals de silex paleolitiques. En definitiva, el periodisme —fins i tot
aquestes columnes que es rescaten del flux de la quotidianitat efimera re-
convertides en un producte bibliografic i si fa no fa literari— esta estreta-
ment lligat a la noticia quotidiana. Ja se sap: tempus fugit, i les noticies
envelleixen acceleradament i recalen prompte en Pasil de I'oblit. Pero si
volem educar ciutadans més lliures que no tinguin com a tnic horitzé la
immediatesa de la seva &poca, peixos dins d’una peixera invisible per a ells,
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seria convenient ensinistrar-los en la consideracié d’altres perspectives,
com sén els viaranys de la memoria historica, que en definitiva alimenten
la capacitat d’albirar maneres alternatives de concebre la vida. O de bus-
car-ne, a tota ultranga. El repte de ’educador és aquest: fer pensables uns
mons alternatius que enriqueixin la imaginacid, tant si son reals perd pas-
sats com si sén futurs 1 hipotetics. Més encara si s6n futurs improbables
que la voluntat humana, contra corrent, pot intentar bastir en el disseny
d’una utopia desitjada.
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APENDIX I

Figura 1. La Vanguardia, 19 d’abril de 2012.

Figura2. La Vanguardia 10 de maig de 2012.



60 VICENT SALVADOR

No Eg
um RESAT..
d ?RE,sTE(.

TAVCRARLE-. | LA

| B AT MRS wewew.lasa.cat

Figura 4. Imatge extreta d’El Temps nimero 1463 (26 de juny de 2012).
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I Regne Unit retira milions
L™ e begudes amb excés de benzé
La mesura afecta les principals marques de refrescos

g

Figura 5. Il-lustracié extreta del llibre de Montserrat Ferrer et al., Noticies.
Redaccié i disseny de premsa. Valencia, Tandem, 1999.
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Figura 6. Primera plana d’E/ Periddico, 30 de juny de 2012.
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APENDIX IT

LES MONEDES MARQUEN (Quim Monzé, Esplendor i gloria de la

Internacional Papanates. Barcelona, Quaderns Crema 2010, p. 15-16).
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Ja tenim els primers euros a les mans. Els hem tocat, mirat, de prop i a contrallum, per
apendre'ns tots els senyals que diuen que diferencien els bitllets bons dels falsos. En aquests
pocs dies ens hem acostumat més o menys al tacte, a la forma, al color: que les monedes d'un i
dos euros siguin bicolors i els céntims no...

Una de les conseqiiencies de la irrupcié de la nova moneda en les nostres vides és que, des
d'ara, als relats i les pellicules, les accions en qué intervenen pessetes passen a denotar temps
passats. L'l de marg la ruptura sera definitiva. Passard com quan llegim una historia de fa segles
i els protagonistes parlen de maravedis o de doblons. Que algi doni cent trenta pessetes per una
barra de pa o set-centes per un whisky sonara a antic, a una época ja clausurada, com les
calesses 1 les tartanes, o els senyors que duien lligacames per subjectar-se els mitjons. Doncs les
pessetes ja fan que 1'accié quedi ancorada, encara que la pel-licula o la novel'la sigui només de
l'any passat.

Totes les coses periran perd, quan les escrivim, no pensem que un dia denotaran l'ahir.

Avui, per exemple, moltes actituds telefdniques -en obres de teatre, pel-licules o contes- denoten
el pas del temps. ¢ Com pot en Tal trucar a en Tal Altre cada dia des de casa per assetjar-lo i
insultar-lo de manera andnima- sense que aquest en descobreixi el nimero gracies a
l'identificador de trucades, tan habitual ara en segons quins models de telefon? Amb 1'actual
generalitzacié de I'identificador de trucades, en Tal no hauria gosat mai trucar-li des de casa.
Com a minim, se n'hauria anat a una cabina. Per no marxar de la telefonia, la inexistencia de
mobils també fixa époques. ¢ Per que tal personatge corre a la recerca d'una cabina telefonica?
¢Per qué no es fica la ma a la butxaca i en treu el telefonet? Doncs no ho fa perqué no n'hi havia,
1 aixd marca distancia. De la mateixa manera que la marca aquest mateix aparell al titol del
primer llibre de Javier Cercas: El mévil. Quan Cercas va publicar el 1987 aquest llibre de relats,
quan llegies el titol interpretaves aquest “mobil” com a “alld que mou materialment o
moralment una cosa”. En canvi, als lectors que els descobreixin ara els pot assaltar el dubte.

¢Va del mobil que es du a la butxaca o del que et condueix a l'assassinat, per exemple? La
solucié radical és la que s'ha adoptat en la traduccié de la novel-la 99 francs, de Frédéric
Beigbeder, el titol de la qual s'ha convertit, entre nosaltres, en 13,99 euros, per comptes de 99

29 francs o el seu equivalent en pessetes.

30
3
32
33
34
35

—

No podem anar al banc amb totes les videocassets i les novel-les que tenim a casa i

demanar que ens converteixin en euros les pessetes que surten a 'accié. Esta bé que aixo sigui
aixi. Ja se n'encarregaran els adaptadors teatrals o cinematografics, aquests que agafen una
historia de Shakespeare, en vesteixen els protagonistes amb americana i corbata i els col-loquen
en un bar amb parets de totxo, davant d'una cambrera mamelluda que els serveix un bloody
mary que paguen amb un bitllet de cinc euros.



